Miliardy ziotych przeptacane przez
firmy - raport Optimal Energy o
cenach pradu

INFORMACJA PRASOWA, POZNAN/WARSZAWA, 23 maja 2024 .

Co dziesiata firma w Polsce nie wie, jak sobie radzi¢ z wysokimi kosztami energii, a tacznie
66% przedsiebiorstw przyznaje, ze ceny pradu im doskwieraja. Jednoczesnie jednak nie
wykonuja najwazniejszego kroku z punktu widzenia szybkosci i pewnosci efektow - nie
negocjuja warunkow i nie szukaja innych ofert na rynku. Cho¢ od 2007 istnieje taka
mozliwos¢, sprzedawce do tej pory zmienito zaledwie 10,31% odbiorcéw energii spoza
grona gospodarstw domowych. Sposrod firm przebadanych na zlecenie internetowej
porownywarki ofert Optimal Energy, az 73% nie podejmuje zadnych dziatan w tym
obszarze. Tymczasem gra toczy sie dostownie o miliardy ztotych - jak wynika z symulacji
obliczeniowej przedstawionej w raporcie Optimal Energy. Partnerem publikacji jest firma
Respect Energy.

Zmiane sprzedawcy pradu jako standardowy scenariusz dziatania w celu obnizenia kosztéw
energii wskazato tylko 6% firm-respondentow ogdlnopolskiego badania przeprowadzonego przez
agencje badawczg SW Research na zlecenie poréwnywarki cen Optimalenergy.pl. Kolejne 20%
deklaruje, ze robi to dopiero od niedawna. To razem daje co czwartg firme. A pozostali? Nie
podejmuja takich dziatan, z czego wiekszos¢ twierdzi, ze ich nie potrzebuje, nawet wsrdd tych,
dla ktérych ceny sg barierg w prowadzonej dziatalnosci.

Jakie podejscie do zmiany sprzedawcy pradu na firme, ktéra
oferuje lepsze ceny majg polskie firmy? (dane w %)
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swojej strefy komfortu oczywistych stereotypowych dziatar, wsrod ktérych wymieniane jest
Swiadome Kkorzystanie z urzgdzen i zmniejszenie zuzycia, a takze inwestycje w energooszczedne
urzadzenia. Nie chcg jednak podjac¢ sie przeprowadzenia konkursu ofert, a tylko to moze dac
radykalng zmiane i niemal natychmiastowag redukcje kosztow po rozpoczeciu wspofpracy z nowym
sprzedawca lub zmianie (pod grozbg odejscia) warunkow umowy z obecnym, bo taki scenariusz
tez jest jak najbardziej mozliwy — zwraca uwage tukasz Czekata, prezes Optimal Energy. —
Niestety w odpowiedziach respondentow widac¢ zagubienie i brak konsekwencji w dziataniu. Z
jednej strony firmy mdwig, ze chcg wydawac mniej pieniedzy, a z drugiej chcg inwestowac, co
wigze sie niechybnie z wydatkami. Jesli jednak pytamy o konkrety, takie, jak np. wymiana
oswietlenia, to juz twierdzg, ze tego nie potrzebujg — dodaje Czekata.

Autorzy raportu przypuszczajg, ze duza czesc firm jest ,,rozleniwiong opieka panstwa*, z ktora
mieliSmy do czynienia w ostatnich latach, pod postacig zamrozonej stawki na

poziomie 693 zt/MWh. Opieka jednak dobiega wraz z koncem tego roku i - jak czytamy we
wstepie do raportu - czas podjaé konkretne dziatania, bo pod koniec roku firmy energetyczne
moga mieC zbyt wiele zapytan, aby zajac sie indywidualnie kazdym klientem, a przedsiebiorcy
tego potrzebujg, co wyraznie wida¢ w wynikach badan.

Nie wszyscy pewnie wiedzg, ze cho¢ stawka za energie elektryczng czynna (a zatem - za
sprzedaz pradu) jest ustalona na maksymalnym poziomie 693 zt/MWh, to nawet przy tym samym
zuzyciu w roznych regionach Polski kwota na fakturze za prad bedzie r6zna, co wynika z podziatu
kraju na regiony obstugiwane przez tzw. OSD - operatorow systemow dystrybucyjnych. Roznice
moga by¢ duze - najwiekszy kontrast wida¢ miedzy najtanszym potudniem kraju, gdzie sg np.
popularne gorskie kurorty, a miejscowosciami turystycznymi na srodkowym i wschodnim
wybrzezu. Firmy z Pétnocy majg 42% wyzsze kwoty w czesci dystrybucyjnej faktury za prad niz
ich gorscy konkurenci w taryfie C11, a stawki moga sie rézni¢ w zaleznosci od grupy taryfowe;.

W raporcie Optimal Energy przedstawit nawet studium przypadku nieduzego hotelu, ktéry przy
tym samym zuzyciu pradu i tej samej stawce za MWh energii czynnej bedzie mie¢ nad morzem o
27 tys. zt netto wyzszy rachunek niz taki sam hotel gorski. A réznica jest jeszcze wieksza, bo az
33 tys. zt netto w poréwnaniu z hotelem w Warszawie, gdzie dla taryfy C21 uzytej w tym case
study stawki sg najnizsze. A to oznacza, ze dla takiego samego hotelu nad morzem rachunek za
prad bedzie wyzszy 0 24% niz w Warszawie i 0 19% wiecej niz w gorach.

Na tym przyktadzie widac tez stabe strony utartego zwyczaju porownywania cen pragdu bez
uwzglednienia czesci dystrybucyjnej kosztéw, co w poroéwnaniu z innymi podobnymi z charakteru
zakupami - np. paliwem czy ustugami telekomunikacyjnymi - w XXI w. moze wydawac sie dos¢
dziwne.

— Mam nadzieje, ze nasz raport dotrze do przedsiebiorcow, aby holistycznie podeszli do kwestii
kosztdw energii, a jednoczesnie da co nieco do myslenia decydentom. Ci ostatni powinni podjg¢
kroki w Kierunku uproszczenia zasad wyceny prgdu i czytelnosci przedstawiania kosztow na
rachunku dla klienta- mowi kukasz Czekata.

Jednoczesnie wraz ze zmianami w regulacjach rynku energii zachodzi transformacja ekologiczna,
w tym zblizajgce sie wielkimi krokami obowigzki w zakresie raportowania ESG, na co - ewidentnie
- polskie firmy nie sg gotowe. Tymczasem wybor sprzedawcy pradu, ktdry pozyskuje energie z
OZE moze by¢ skutecznym sposobem na obnizenie sladu weglowego w firmie. Tyle, ze 73% firm
jeszcze w ogdle go nie oblicza, a 6% nie wie (!) czym on jest.
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Partnerem raportu jest firma Respect Energy — jedna z wiodacych spétek energetycznych
dziatajacych od ponad dekady na rzecz transformaciji polskiego rynku energii.

— Mimo zmian na rynku energetycznym w ostatnich latach oraz zwigkszania sie roli zielonej energii
w gospodarce, obserwujemy wcigz niska Swiadomos¢ procesu zmiany sprzedawcy energii. Tylko
7% przedsiebiorstw, dla ktorych cena energii elektrycznej jest barierg w prowadzeniu dziatalnosci,
aktywnie poszukuje oszczednosci u sprzedawcy pragdu. Ponadto co trzecia badana firma btednie
interpretuje proces zmiany sprzedawcy, uznajgc go za nadmiernie skomplikowany. Zmiana
sprzedawcy energii elektrycznej jest dzis tak tatwa, jak przeniesienie numeru telefonu do innego
operatora, wiec powinna by¢ rownie czesto stosowana, przede wszystkim jako efektywny sposob
na obnizanie kosztow statych i emisyjnosci firmy - zauwaza Grzegorz Bruski, prezes Respect
Energy S.A.

Krzepigce jest, ze firmy sg zainteresowane inwestycjami o bardziej dtugofalowych efektach, ale
ich odpowiedzi w tej materii rowniez wskazujg na brak systemowego podejscia do polityki
energetycznej w firmie. O ile zakup lub dzierzawa instalacji fotowoltaicznej jest realnie rozwazana
przez mniej wiecej co czwartg firme, to juz zakup lub najem samochodow elektrycznych jest
wskazywany tylko przez odpowiednio 6% i 4% respondentow, a jako gtdwna bariera wskazywana
jest cena tych pojazdow i ich zasieg. Tymczasem rdznica w cenie moze sie szybko zwrécic¢
poprzez wiekszg autokonsumpcje energii pozyskiwanej z wiasnej instalacji OZE, ale
przedsiebiorcy chyba tego jeszcze nie rozumiejg lub nie dostrzegaja.

Cytowane w raporcie dane o rejestracjach pojazdow elektrycznych pokazujg, ze ich udziat jest
znikomy wsrod aut osobowych, a w przypadku samochoddéw uzytkowych pomijalny lub zerowy
(jak w przypadku ciezaréwek).

Trzeba wiec edukowac przedsiebiorcéw, poniewaz gra idzie o miliardy ztotych. W teoretycznej
symulacji przeprowadzonej w raporcie widzimy, ze roznica w koszcie energii zakupionej przez
odbiorcéw z taryf A, B i C po stawce zamrozonej (wg tacznej ilosci zuzycia w 2023 roku, wg URE)
a tej, ktora wynika ze sredniej ceny gietdowej (tzw. rynek SPOT - cena zmienna) z kwietnia 2024,
to ponad 2,25 mld zt miesiecznie. Tak przeprowadzona kalkulacja pokazuje skale nadmiernych
kosztéw, jakie moga by¢ kazdego miesigca ponoszone przez polskie przedsiebiorstwa i
samorzady (wykorzystane przez Optimal Energy dane URE dotycza odbiorcow nie bedacych
gospodarstwami domowymi).

Gdyby jednak hipotetycznie zobligowac¢ przedsiebiorcow do ptacenia wyzsze rachunki za prad,
aby méc nadwyzke przekazywac instytucjom uzytecznosci publicznej, najchetniej ,obdarowaliby
oni pradem*” szpitale, szkoty i domy dziecka. Interesujgce na tym tle jest wojewddztwo
warminsko-mazurskie, w ktérym jest najwiecej (co druga firma w wojewddztwie; a w catym kraju —



co pigta) chetnych do przekazania nadwyzek wojsku, ale granica z Rosjg moze by¢ tutaj
wyttumaczeniem takiej postawy.

Dobrg wiadomoscia dla konsumentdéw w kontekscie wynikdw badan jest natomiast duza
sktonnos¢ przedsiebiorcow (43% ankietowanych) do obnizenia cen oferowanych przez nich
produktow i ustug. Firmy uwazajg, ze to w Polsce skuteczna strategia marketingowa, wiec mozna
by sie spodziewac, ze pierwsi, ktdrzy tak postgpig po udanych negocjacjach, bedg mieli
nasladowcow. Trwajgca od miesiecy wojna na ceny i billboardy miedzy sieciami dyskontéw
spozywczych moze by¢ dowodem, ze to istotnie przycigga klientow. Teraz kolej na
przedsiebiorcéw, aby rozpoczeli negocjacje.

Wiecej informaciji udziela:

tukasz Czekata

Prezes Optimal Energy

Tel. 728-358-937

Email: lukasz.czekala@optimalenergy.pl

O Optimal Energy

optimalenergy.pl to najwieksza w Polsce porownywarka ofert na rynku energii. Dziata
nieprzerwanie od 2010 roku. Publikuje sprawdzone informacje o rynku energii, OZE i
elektromobilnosci. Tworzy raporty i rankingi, ktore pomagajg wybrac najlepsze firmy do
wspotpracy oraz obnizy¢ koszty dziatalnosci. Serwis jest odwiedzany przez prawie 2 miliony
uzytkownikdéw rocznie. Dzieki zakupom na podstawie porownan przeprowadzonych za pomoca
Optimalenergy.pl uzytkownicy oszczedzili miliony ztotych, zachowujgc takg sama jako$¢ nowych
produktow i ustug.

O Respect Energy:

Jest jednym z najwiekszych przedsiebiorstw energetycznych w Polsce. Dziata w branzy ponad 10
lat. Produkuje, odkupuje i sprzedaje zielong energie. Misjg firmy jest dostarczanie firmom —
roznych sektorow i rozmiardw — czystej, bezpiecznej energii, pochodzacej wytgcznie z
odnawialnych zroédet, w celu wspierania ich niezaleznosci energetycznej oraz zréwnowazonego
rozwoju, poprzez obnizanie kosztow energii elektrycznej i emisji CO..



